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|lbravin e Apex-Brasil renovam convénio para
alavancar exportacoes de vinhos e sucos brasileiros.

O Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin) e a Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos
(Apex-Brasil) renovaram o convénio dos projetos setoriais Wines of Brasil e 100% Grape Juice of Brazil. A
parceria, que ocorre desde 2004, destinard RS 6,6 milhdes para a promoc¢do dos vinhos, espumantes e
sucos de uva brasileiros no mercado internacional até 2020.

Neste novo plano de trabalho estdo previstos investimentos maiores nas acdes de degustacdo, eventos
com foco no consumidor final, matchmaking (aproximacao entre empresas e compradores), fortalecimento
da marca coletiva Brasil junto a restaurantes internacionais, pesquisa de mercado sobre o suco de uva,
suporte aos importadores e distribuidores e agdes individualizadas com as vinicolas.

As medidas buscam aumentar distribuicdo, penetracdo, sensibilizacdo e, consequentemente, o volume de
vendas nos mercados-alvo, além de desenvolver e consolidar a categoria brasileira no mundo.

“Apenas entre 2012 e 2017, as exportacdes apoiadas saltaram de pouco mais de USS 4,5 milhBes para mais
de USS 12 milhGes, o que ajuda a ilustrar o potencial dos projetos e do setor”, avalia Igor Brand&o, gerente

de Agronegodcio da Apex-Brasil. “Além de vinhos, ao longo desses anos fortaleceu-se também a exportacdo
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de sucos de uva e espumantes, que vem crescentemente conquistando prémios internacionais e sdo uma
das prioridades de atuacdo para o biénio 2018/2020”, acrescenta.

Na renovacdo foram mantidos os trés mercados-alvo: China, Estados Unidos e Reino Unido, sendo que no
pais americano as a¢des serdo direcionadas a Nova York. A América Latina vem ganhando destaque no
valor exportado nos ultimos anos —sendo que em 2017 absorveu 41,3% do global negociado —, e, por isso,
destinos em potencial como Colémbia e Paraguai foram incluidos entre os paises secundarios. A decisdo
foi baseada em estudos realizados pela equipe de Inteligéncia da Apex-Brasil ao longo dos anos, no
reposicionamento setorial brasileiro realizado em 2017 e em experiéncias obtidas em acdes e estratégias
de sucesso nos paises em questdo.

Além das iniciativas no Exterior, como a participacdo em feiras setoriais e o contato direto com agentes do
trade e formadores de opinido, os projetos Wines of Brasil e 100% Grape Juice of Brazil atuam na formagao
e capacitacdo para a internacionalizagcdo das vinicolas, orientando os produtores no caminho que leva a
exportacao.

“O convénio possibilita agregar conhecimento as empresas, propiciar oportunidades e, no caso das
vinicolas associadas que ainda ndo atuam no mercado internacional, também desenvolver a cultura
exportadora. Nesta renovacdo, buscamos uma maior assertividade, trabalhando mercados-alvos e
secundarios”, explica Diego Bertolini, gerente de Promocdo do Ibravin.

“Neste ciclo temos como grande desafio qualificar mais empresas para exportar. Precisamos e vamos
difundir entre elas o beneficio que a atividade exportadora apresenta. Quando nos capacitamos para atuar
com qualidade no mercado internacional, melhoramos nossa competitividade também no mercado
doméstico”, instiga o presidente do Ibravin, Oscar Lo.

No biénio anterior (2016/2018), as 42 vinicolas brasileiras associadas as iniciativas atingiram 95% da
participacdo total das exportacBes do setor, mostrando a importancia do suporte dado na realizacdo de

acdes e eventos internacionais.
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